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ВИДЕОХОСТИНГ YOUTUBE КАК РЕКЛАМНАЯ ПЛОЩАДКА
Согласно данным отраслевого доклада Федерального агентства по печати 

и массовым коммуникациям «Интернет в России в 2018 году: состояние, 
тенденции и перспективы развития», в 2018 году аудитория Интернета 
в России достигла 76% и показала прирост 6% [1, с. 18].

Существуют различные виды рекламы в Интернете, но мы обращаемся 
к одной из них, а именно рекламе в социальных медиа. Согласно опреде-
лению английского PR‑специалиста Сэму Блэку, социальные медиа — это 
совокупность онлайн технологий и практик, позволяющих людям обмени-
ваться своими мнениями, впечатлениями и перспективными взглядами [2, 
с. 113].На сегодняшний день выделяют 3 вида социальных медиа [3, с. 14]:

1.	 Тематические (rb.ru, headhunter.ru, habrahabr.ru профессионалы.ru);
2.	 Массовые (twitter, Facebook, ВКонтакте, Одноклассники);
3.	 Фото- и видео- хостинги (Yandexfoto, Youtube, Rutube).
Видео хостинг «YouTube» — это сервис, осуществляющий хостинг видео-

файлов. Любой зарегистрированный пользователь может размещать, про-
сматривать или комментировать видео на сайте [4, с. 15]. Сегодня данный 
видеохостинг является самым популярным в своей области во многом из-за 
своих преимуществ[5, с. 89]:

Реклама является наглядной. Формат видеороликов всегда будет наи-
более выигрышным, потому что воздействует на аудиальный и визуальные 
каналы.

Реклама привлекает внимание пользователей. Внимание Интернет 
аудитории может быть привлечено самыми различными способами, на-
чиная от классических баннеров и заканчивая интегрированной в контент 
YouTube канала рекламной информации.

Число пользователей социальной сети постоянно растёт. Так как данный 
видеохостинг является «монополистом» в своей сфере, то он с вероятно-
стью 100% будет привлекать всё больше и больше новых пользователей.

Просмотр рекламы не требует никаких усилий. Вам необходимо лишь 
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зайти на сайт или в приложение. Не нужно переходить на какие-либо 
ссылки, чтобы посмотреть рекламу.

Сервис YouTubeAnalytics. YouTube также владеет сервисом, который 
помогает провести мгновенный анализ рекламной кампании и понять, 
насколько эффективна реклама.

Однако у рекламы на YouTube также есть свои недостатки:
Некоторые пользователи могут ставить под сомнение достоверность 

рекламной информации и качество рекламируемого продукта. Такое про-
исходит из-за относительной новизны YouTube в качестве рекламной 
площадки, поэтому не все доверяют ей.

Обилие рекламы. Зачастую администрация социальной сети не кон-
тролирует количество рекламы, поэтому её количество может раздражать 
пользователей.

Подводя итог, можно сказать, что Интернет реклама, прежде всего 
реклама на видео хостинге YouTube, — это один из лучших способов про-
движения товаров или услуг. Кроме того, ежедневно развивающиеся тех-
нологии помогают рекламодателям представлять свой продукт в более 
уникальном и необычном свете.
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